
IL SUCCESSO DI THE BUSKER 
AGLI EVENTI INTERNAZIONALI

Che  Th e  B u s k e r  s ia  un  wh iskey 
par t i co larmente  apprezzato  a 
l i ve llo  internaz iona le  è  o r mai  un 
da to  d i  fa t to :  lo  tes t imon iano  i 
numeros i  fes t i v a l  es t i v i  a i  qua l i 
Th e  B u s k e r  ha  par te c ipa to  come 
m a i n  s p o n s o r ,  ragg iung e ndo  un 
pubb l i co  d i  consumator i  mol to 
g iovane ,  un  ta rg et  capace  d i 
apprez zare  la  mode rn i tà  de l  b ran d , 
i l  su o  cara t te re  aute nt i co  e  audace , 
ce r tam ente  a l  passo  con  i  te mpi . 
Due  i  fes t i va l  d i  magg ior  successo 
de ll ’ es ta te  a ppe na  conc lusa  a i 
qua l i  The  Buske r  ha  par te c ipa to 

Edizione Autunno 2023 

co n  ins ta llaz io n i  d i  g rande  v i s ib i l i tà 
e  i l  suo  inco nf o nd ib i le  mo o d  “cargo” : 
i l  S u m m e r  S o n i c  d i  To k y o  e  O s a k a  in 
G i a p p o n e  (merca to  d i  f o r te  c resc i ta 
per  Th e  B u s k e r )  e  i l  C o m m u n i ty  d i 
Lo n d r a ,  i l  p iù  impo r tante  f es t i va l  d i 
mus i ca  ind ie-po p  in  U K .
Due  o ccas io n i  d i  d i ver t imento  e  d i 
inco ntro  co n  i l  g rande  pubbl i co ,  con 
un  to ta le  d i  o l tr e  3 5 0 . 0 0 0  s p e t t a t o r i 
c h e  h a n n o  p a r t e c i p a t o  a g l i  eve nt i : 
un  mo do  nuo vo  d i  a t t i vaz ion e  de l 
brand ,  per  interce t ta re  le  nuove 
generaz io n i  d i  co nsumato r i .
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spet ta tor i


